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Begruf3ung

und Einfihrung
In die Thematik:
Ziele und Ablauf
des Workshops

Dr. Marie Bachmann

Workshop "Vitale Innenstadte — Herausforderungen, Handlungsfelder und Strategien ftr
den Einzelhandel" am 08.11.2018 Aschersleben



1. Thema: Einzelhandel

Rahmenbedingungen

Einzelhandel ist die wichtigste innerstadtische Funktion (Dt. Stadtetag)
zunehmende Vitalitatsverluste in Innenstadten (Leerstande, Verdédung)

Konkurrenz innerstadtischer Einzelhandelsstandorte mit eher auto-
orientierten Standorten auf "griner Wiese" (Discounter, Fachmarkte)

Auswirkungen des demografischen Wandels (Nachfrageriickgang,
Erreichbarkeit, Barrierearmut)

Verandertes Konsumentenverhalten, abnehmende Kundenbindung,
ricklaufige Passantenfrequenzen

trotz positiver Verbraucherstimmung, steigender Einkommen

Umsatze des Einzelhandel steigen seit vielen Jahren
(Wachstum aber vor allem im Online-Handel / e-commerce)



1. Thema: Einzelhandel

Onlineanteil am Einzelhandel im engeren Sinne* in Prozent

M Onlineanteil
¥ umsatzvolumen im gesamtdeutschen Einzelhandel in Mrd. Euro (netta)
458
451
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29
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* Einzelhandel im engeren Sinne (i.e.5.) bezeichnet die institutionellen Einzelhandelsformen in Deutschland einschlielich ihrer Onlineumsdtze,
ohne Apotheken, Kfz-, Brennstoff- und Kraftstoffhandel.

Quelle: HDE, Handel digital ONLINE-MONITOR 2018



1. Thema: Einzelhandel

Anteile der Branchen am Offline- und Onlinevolumen in Prozent

Fashion &

Accessoires

Schmuck &
Uhren

CE/Elektro

Heimwerken &
Garten

Wohnen &
Einrichten

Biiro &.
Schreibwaren

Freizeit &
Hobby

FMCG

Gesundheit &
Wellness

Sonstige

Quelle: HDE, Handel digital ONLINE-MONITOR 2018
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1. Thema: Einzelhandel

Abweichung der Onlineausgaben vom Durchschnitt in Deutschland gesamt
(Index=100) in Prozent der Bevdlkerung*
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. deutlich unterdurchschnittlich

Berechnung auf Basis der Onlinekdufer und Kaufkraftverteilung in den Bundesldndern 2017,

Quelle: HDE, Handel digital ONLINE-MONITOR 2018



1. Thema: Einzelhandel

Themeneingrenzung — Herausforderungen

= Auswirkungen auf Innenstadte und Ortsteile/Kerne (Vitalitat/Urbanitat)

» Effekte der Digitalisierung:
- Verdrangung stationarer Einzelhandel
- Zunahme Lieferverkehr (City-Logistik)

» Herausforderungen fur Innenstadte und Einzelhandel:
- Verkaufsflachen (zu gering/ungeeignet oder dicke Brocken)
- Leerstande
- Parkplatze/-gebthren
- OPNV-Anbindung
- Offnungszeiten



1. Thema: Einzelhandel

Themeneingrenzung — Strategien und Handlungsfelder

Innenstadte als multifunktionale und identitatsstiftende Orte des
stadtischen Lebens (attraktive 6ffentliche Platze, Aufenthaltsqualitat)

Stadtentwicklungsstrategien, die die Innenstadte als vitale und
lebendige Zentren erhalten

Verringerung von Konkurrenzen in nicht integrierten Lagen

Einzelhandelssteuerung (Einzelhandelskonzepte, Ausweisung
iInnerstadtischer zentraler Versorgungsbereiche, strategische B-Plane)

MalRnahmen zum Stadtmarketing, Innenstadtmanagement

neue Nutzungen flr leerfallende innerstadtische Ladenlokale
(Wohnen, Dienstleistung, Gastronomie)

Lokale Online-Plattformen (zur Starkung des stationaren Einzelhandel)
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2. Tagesordnung

1. Block: 11:00 bis 12:30 Uhr

Offline-Strategien — fur die Innenstadt der Zukunft
Frau Ute Marks, Stadt + Handel Beckmann und Fohrer

Online shoppen und dabei lokal einkaufen?
Atalanda — ein Online-Marktplatz fir lokale Handler
Herr Rene Baisch, Atalanda GmbH

Fragen und Diskussion

Aufgaben eines Citymanagers — Kommunikator, Ideenumsetzer
und Vermarkter

Herr Frank Fischer, Citymanager, Amt fir Wirtschaftsforderung der
Stadt Aschersleben

Fragen und Diskussion

anschlieRend Stadtrundgang und Mittagessen



2. Tagesordnung

2. Block: 14:00 bis 15:00 Uhr

Einzelhandelsentwicklung und -steuerung in Halberstadt
Frau Siegrun Ruprecht, Abteilungsleiterin Stadtplanung, Stadt
Halberstadt

Kreative Ideen erhalten die Lebensqualitat in Innenstadten
und Ortsteilen

Frau Elke Selke, Agenda21-Blro / Umweltmanagement, Landkreis
Harz

Fragen und Diskussion, Zusammenfassung und Ausblick
Herr Dr. Reinhard Aehnelt, IfS Berlin / Begleitforschung Stadtumbau



3. Hinwelse

Veranstaltungshinweise

auf der Homepage der Begleitforschung zum Stadtumbau:

www.stadtumbau-sachsen-anhalt.de/aktuelles.html
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